Vastuullisesta valinnasta kiinnostavin
vaihtoehto kuluttdjille -
miten PR & vaikuttajamarkkinointi
liittyvéit siihen?
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Miten kulutustottumuksia muokataan ja miten

|Ioydetééin tédydellinen brand match?

Selvitimme, miten Suomen merkittévimmat bloggaajat,
tubettajat ja someinfluencerit valitsevat yritykset,
joiden kanssa tekevét yhteistyotéd ja millaisista aiheista

he ja heidén seuraajansa ovat kiinnostuneita juuri nyt.



Kuvasto, jota jarjestot ja yritykset nyt kayttévat puhuessaan ilmastokriisisté ja paremmista
vaihtoehdoista, ei inspiroi kuluttajia muokkaamaan omia kulutustottumuksiaan.




Jos vastuullisuus nayttaisi talta, useampi voisi 16ytéaéd vastuullisempien tuotteiden pariin. Kuvasto, joka
inspiroi kuluttajia todenndksdisemmin tekeméédn ostopadtsksid:

e girlfriend @

s gtelierlaleh

DON'T BUY
THIS JACKET

MADEEORE
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Vastuullisten valintojen tekeminen on
oltava houkuttelevaa & haluttavaa
Viestien on tultava houkuttelevilta
tahoilta



Miksi vaikuttajilla on vélia?
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Sugar Helsingin kysely
Iihetettiin 41 vaikuttajalle ja
saimme 33 vastaustal

Lédhetimme kyselyn vaikuttdjille, jotka tekevat merkityksellistd ja
innostavaa sisdaltéd ja jotka tavoittavat relevantteja yleisojé.
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Muutamia kyselyyn vastanneita vaikuttajia:

Hanna Gullichsen / @hannagullichsen
Sita Salminen / @sitasalminen, @asmrsita
Miisa Rotonen / @mmiisas

Sara Vanninen / Tickle your fancy

Nata WTD / @natawhitetrash

Joonas Pesonen / @pesojoonas

Mikko Toiviainen / @kalenterikarju
Susanna Vento / @susanna_vento

Julia Thuren / @juliaihminen

Tuija Pehkonen / @tuijapehkonen

Kriselda Mustonen / @kriselda, @yesgirlofficial
Ida Hanhiniemi / @ida365

+ 21 muuta vaikuttajaa



Esimerkiksi Helsingin Sanomien
kokonaislevikki (digi+painettu) n.
330 000 (vs. @mmiisas 432 000

1 196 julkaisua 432k seuraajaa 131 seurannassa o
[ —] seuraajaa )

mmiisas % Seurataan v

mmiisas
Internet kid from Finland
business inquiries: johannes.laakio@splayone.com
latest video

youtu.be/NMZeSVHod4U

n ataWh Ite‘t raSh Seurataan v

— - : - . 8 078 julkaisua 20,5k seuraajaa 1 353 seurannassa
Seuraajat: monajippy, dashingdesigners, emmakkari

Natalia Salmela

IRL native living in the digital world O
CEO & Blogger

@satokausikalenteri %
@ysistaviiteen (%

sitasalminen  Seurataan v - nata@wid.fi
wid.fi

1 525 julkaisua 87,1k seuraajaa 482 seurannassa

ASMR Sita Sofia

¥ 27-vuotias vloggaaja | (¥ @pokspodcast
L Esikoiskirja @munlupa 28.11.2019
v sitasalminen.contact@gmail.com
Uusin video
youtu.be/vx5FuhfN6SM

hannagullichsen  sewrataan -

7 065 julkaisua 24,2k seuraajaa 708 seurannassa

Hanna Gullichsen
Nalk&inen kokki. O @ #hannagkokkaa
Yhteiso kranttujen lasten ruokkijoille @kylmanakki
Yhteydenotot hanna.gullichsen@gmail.com
SARA TICKLE hannag.fi
life | good vibes | photography
= sara.tickle@gmail.com
saratickle.com

6 192 julkaisua 45,6k seuraajaa 895 seurannassa




Vaikuttajakysely

Kyselyyn vastasi 33 Suomen merkittavimpiin lukeutuvaa vaikuttajaa

Kyselyyn vastanneiden vaikuttajien iké: Kyselyyn vastanneiden péékanava:
Instagram (42,4%), blogi (36,4%), Youtube (18,2%)

41-45 vuotta
\ ~ 21-25 vuotta

BHR / Mité kanavia kédytét aktiivisesti péédkanavasi liséiksi?

100%
80%

60%
31-35 vuotta \ 550 it

40%

20%

—
0%

Blogi Youtube Podcast Instagra Instagra Tiktok  Snapchat Muu

m m kanava,
Stories mikd?
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Téaméd kannattaa huomioida kun suunnittelee yhteistyétd; palaute ja

R keskustelut kdydadan henkilskohtaisesti Instagramin yksityisviesteissé.
Kysy, millaista palautetta vaikuttaja sai ja millaisiin kysymyksiin hén
vastasi.

Missé kanavissa saat eniten kommentteja seuradjiltasi?

100%

96.9%
80%

60%

37.5%

40%

20% 9.4%

3.1%

0%
Pddkanavasi S&hkdposti Instagramin Facebook Muu

kommenttiboks direct Messenger (tdsmennd)
i message



Kuinka usein saat yrityksilta yhteistyéehdotuksia,
kutsuja tilaisuuksiin tai tiedotteita?

Viikoittain
21.21% (7)

Kuinka usein vastaat myéntévésti yrityksilté saatuihin
yhteistydehdotuksiin, kutsuihin tai tiedotteisiin?

Kerran kuukaudessa

9.09% (3)
Paivittdin
78.79% (26)
_—Viikoittain
42.42% (14)
Muutaman kerran/
kuukaudessa

48.48% (16)
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Tapahtumat ja ansaittu nédkyvyys

Miten erottua muista yrityksista?

Kyselyn perusteella térkein syy osallistua PR-tapahtumaan ovat

tarkeysjarjestyksessa:

Kiinnostava brandi
Kiinnostava ohjelma

Uuden tiedon oppiminen

A NN —

Mahdollinen yhteistys ko. bréindin kanssa.

Ansaittua nékyvyytté puolestaan annetaan todenndgksisimmin yrityksille,
joiden arvot vastaavat vaikuttajan omia arvoja. Pienet ja kotimaiset yritykset

nostetaan myés herkemmin ilman palkkiota omalla kanavalla esille.



S U
G A

79 % kyselyyn

vastanneista sanoo,
ettd suosituimpien
postausten joukossa
on kaupallisia
yhteistyépostauksia.
Kun vaikuttaja tekee
tyonsa hyvin, sisallon
suosioon ei vaikuta
negatiivisesti se, etta
sisallolla on

kaupallinen sponsori.

Kaupallinen yhteistyé

Arvot korostuvat myos kumpponeiden valinnassa

Kysyimme, milla perusteella vaikuttajat valitsevat yhteistyskumppanit ja top 3

perustetta olivat:

1.  Positiiviset kokemukset ko. tuotteesta/palvelusta
2. Tuotteen palvelun ominaisuudet miellyttavét

3. Brandi on vaikuttajan oman arvoasteikon mukaan vastuullinen
Top 3 syytd kieltéytya kaupallisesta yhteistydsté yrityksen kanssa ovat:

1. Arvot eivat kohtaa vaikuttaja oman arvomaailman kanssa
2. Tuote josta ei pidd -> autenttisuus! On todella térkedd, ettd vaikuttaja
on pddssyt tutustumaan tuotteeseen etukéteen

3. Yritykselld on huono maine
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Sisélto: Misté aiheista saat eniten
toiveita seuraajiltasi?

Arvot korostuvat myos kumpponeiden valinnassa

- Henkilokohtaiset aiheet (78%), vastuullinen kuluttaminen (47%), reseptit
(47%) ja muut aiheet, mm: arkiset, ei liian siloitellut postaukset, hyvinvointi &
mie|en’rerveys, vastuullisuus & ekoeléamd, raha & talous, arkivinkit esim.

vegaaniruokavalioon, ajankohtaiset tuotevinkit

- 62% kyselyyn vastanneista on alkanut tehdé viimeisen 6kk aikana sisaltoa’
vastuullisista teemoista, 38% vastanneista ilmastonmuutoksesta ja

ympdéristéasioista ja 41% hyvinvointiin liittyvisté teemoista
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Vastuullisten valintojen tekeminen
on oltava houkuttelevaa &
haluttavaa

Yrityksillé on mahdollisuus tehda vastuullisista valinnoista
kiinnostavaa

Jos teet asioita hyvin, kerro siité johdonmukaisesti

2. Kun tiedat, ettd jossain on parantamisen varaaq, ole
rehellinen ja kerro, mité olette tekeméssé asian eteen

3.  Vastuullisuus ei ole erillinen osa yrityksen markkinointia
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R houkuttelevilta tahoilta

Nain lsydat brand matchin vaikuttajayhteistyohon

1. Al osta pelkk&é mainostilaa

2.  Seuraa keskustelua. Onko vaikuttaja puhunut bréandillenne
tarkeistd aiheista kanavissaan aiemminkin?

3. Onko vaikuttaja nostanut bréndié kanavissaan esille ansaitusti?
Kayksé vaikuttaja bréndisi jérjestémisséa pr-tilaisuuksissa? Seuraako
vaikuttaja somekanaviasi?

4. Kirkasta tavoitteet

5. Jata tilaa sattumille! Tarttumalla ajankohtaisiin puheenaiheisiin on

mahdollista nousta edellékévijébréndiksi



conscions
IS <00l

Sugar Helsinki
www.sugarhelsinki.com

ida@sugarhelsinki.com
saana@sugarhelsinki.com


http://www.sugarhelsinki.com
mailto:ida@sugarhelsinki.com
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LISAA MAAILMASTAMME

www.sugarhelsinki.com

1G: @sugarhelsinki

BLOG: www.sugar-universe.com


http://www.sugar-universe.com

